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SENSIBILISATION

Commande Publique Durable

Rappel des precédents modules de sensibilisation

Pourquoi inscrire

. sa politique
18 Présentation Définition Achat Historique kﬁilli‘t"e;iﬁg d’achat dans une
Novembre RESECO public durable réglementaire durapble démarche de
développement
durable ?
Témoignage du Conseil Focus réglementaire Quelques notions clés
départemental 44 PNAD (Colt global # Colt du cycle de
28 e Politi ’ - vie, Externalités
que d’achat Loi EGALIM : ,
Novembre « REX Réemploi Lot T environnementales, Economie

e - circulaire, Circuit Court, Achat
Loi Climat et Resilience socialement responsable, Les
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SENSIBILISATION Commande Publique Durable

Capitaliser Afficher la Rappel des principes fondamentaux de la

et volonté commande publique qui doivent étre respectés :
mutualiser politique
1. Eelprincipe derliberté d'acces permet 2
Evaluer ef Accompagner toute personne qui en a la capacite. de
. le pilotage en se porter candidate a un marché public
améliorer :
i implique que les candidats soient
Redliger s S considérés avec les mémes égards
pieces ! Définition
marché & . 3.
Analyse et du besoin \

de la consultation a
I'attribution doit garantir le jeu d'une
concurrence loyale et efficace

choix de I'offre

Sourcing

|



SENSIBILISATION Commande Publique Durable

Affichage de la volonté politique

© Organisation des services

© Création de poste de chargé(e) de mission / facilitateur(trice) de
clauses sociales ou environnementales

®© Adhésion a des réseaux d'acheteurs durables
© Stratégie définie par famille d'achat

® Publier les intentions d'achats

© Document fondateur avec des objectifs



SENSIBILISATION Commande Publique Durable

Accompagner le pilotage en interne

Capitaliser Afficher la
et volonté
mutualiser politique

nnnnnnn

© Constituer une équipe projet

© Identifier les familles d'achats appropriées ou définir des
orientations / stratégies par famille

© Planifier les consultations

Méthode des « petits pas »




SENSIBILISATION Commande Publique Durable

TN La deéfinition precise de ses besoins et

mutualiser politique

Accompagner
le pilotage en
interne

Evaluer et
améliorer

I'interrogation de ses pratiques

Obligation légale de
prendre en compte les

Définition
du besoin

objectifs de
développement durable

Sourcing

Comment

acheter mieux/ Les anciens
produits ?

Peut-on . autrement ?
acheter moins

? “ ‘"" / | Etat de 'offre

: fournisseur ?
Réinterroger le besoin de sa structure

7 I\

Commgnt pro.longer la QUE'S sont les
durée de vie des . , Impacts
produits (réparabilité, enjeux dév. g
garanties, durable du (organisationnel,

réemploi/réutilisation,

L recyclage, etc.) L

marché ? financier, etc.) ?




SENSIBILISATION

Commande Publique Durable

/.\ Définir son besoin tout en questionnant
. sa stratégie d'achat

Evaluer et Accompagner

I le pilotage en
améliorer interne

Rédiger les
pigces de
marché & =
Analyse et du besoin
hoix de I'offre

Définition

Sourcing

Achat de matériaux Exploitation Achat Achat Partage
recyclables et de symbioses d'équipements de l'usage d’'équipements
renouvelables industrielles reconditionnés d'un produit existants

i Production et _ Production et_ _
b S multiples utilisations multiples utilisations
Production '\, Tri . Producti
et utilisation™\X ' c ‘1_ 0 uc_mrjq Une entreprise vend ['us Plusieurs utilisateurs
/'\ s /'\ ntreprise Entreprise B /'\ Ll - ,' /'\ d'un produit : partagent
\ eV / Production \ Rénovation Rénovation + \ ’ l'usage d'un produit
Recyclage . « Collecte . . ) P
LY ” v . pw 7’ N - Recyclage P Y Bfnovatmn ou recyclage .

T T

Gatecconsulting, 2020



SENSIBILISATION Commande Publique Durable

/\ Exemple méthodologique d’application des 5 R pour définir un
S besoin dans le cadre d’un achat durable de fournitures
{ \ : )
e Dire non au superflu,
dabesan e Eviter les objets a usage unique, etc. )
) . : 2
e N’acheter que les quantités nécessaires
ELMEN o Eviter les gaspillages )

e Privilégier les objets réutilisables
g © Louer, emprunter, échanger, réparer, acheter d’occasion et donner

réduits ou réutilisés

e Composter les différents déchets organiques ou valorisation énergétique

Rendre a
la terre

e En dernier recours, recycler les objets ou matieres qui n‘ont pu étre refusés, }




SENSIBILISATION Commande Publique Durable

achats

valuer et
méliorer

{/j;u;g:; \r\ La phase de sourcing inhérente a l'integration du DD dans ses

© Identifier et évaluer les offres susceptibles de répondre
pleinement aux exigences du marché en matiere de DD

© Découvrir les offres innovantes
© Informer les entreprises sur les futurs projets

© Favoriser I'acces aux TPE PME a la commande publique et pouvoir
les distinguer sur leurs performances DD

© Rencontrer les entreprises du secteur protégé

Art. R. 2111-1 du Code de

la commande publique




SENSIBILISATION Commande Publique Durable

/\ Rédiger les pieces de marché, Analyse et Choix de I'offre

mutualiser politique
Evaluer et f\CCF;mpagner
améliorer e pilotage en
interne
piéces de

/ © L'allotissement
© Les marchés négociés sans mise en concurrence et sans publicité

© Les marchés réserves
© Les labels

© Le plan de progres



SENSIBILISATION

’ Capitaliser Afficherla s
et volonté

mutualiser politique

Accompagner
le pilotage en
interne

Evaluer et
améliorer

Définition
du besoin

Sourcing

L'allotissement

© Marché passeé en lot séparé.

Commande Publique Durable

© Sauf a s'inscrire dans les exceptions prévues a l'article L. 2113-11 du code, tous les
marchés publics doivent étre passés en lots séparés lorsque leur objet permet

I'identification de prestations distinctes.



SENSIBILISATION Commande Publique Durable

/\ Marchés négociés sans mise en concurrence et sans publicite

mutualiser politique
ﬁ;i’rzt \ Pour les achats d’'une valeur estimée inférieure & 40 000€ qui permettent aux collectivités de

_ travailler au plus pres des territoires
a'f;:{:fé.m du besoin
Sourcing /

Développer les achats innovants

© Recouvre I'achat de produit qui n'existe pas mais qui pourrait probablement étre développé dans un
laps de temps raisonnable

© Produits ou services nouveaux, produits ou services qui n'existent pas encore ou prototype,
activités R&D

© Le décret n° 2021-1634 du 13 décembre 2021 relatif aux achats innovants pérennise
I'expérimentation en I'étendant aux lots dont le montant est inférieur a 80 000 € HT des fournitures
ou des services innovants ou a 100 000 euros HT pour des travaux innovants, a condition que la
valeur de I'ensemble des lots concernés n'excede pas 20 % du montant total du marché



SENSIBILISATION

’ Capitaliser Afficherla s
et volonté

mutualiser politique

Evaluer et
améliorer

le pilotage en
interne

Définition

= du besoin

Sourcing

Accompagner

Commande Publique Durable

Les marchés réservés

© Réserver le marché ou des lots a des structures sociales du secteur protégé :
© Marchés publics réservés aux opérateurs économiques qui emploient des travailleurs

handicapés ou éloignés de I'emploi (EA, ESAT, SIAE)

© Réserver le marché ou des lots a des entreprises de I'ESS (Economie Sociale et Solidaire) :
© certaines activités (services santé, sociaux ou culturels),
© ne peut étre supérieure a 3 ans,
©@ Iattributaire ne peut bénéficier d'une attribution du méme titre au cours des trois

années suivantes.

13



SENSIBILISATION

’Capilaliser Afficherla &
et volonté

mutualiser politique

Une aide pour l'intégration du DD dans ses achats

le pilotage en
interne

Le choix du label

Evaluer et
améliorer

Définition
du besoin

Commande Publique Durable

p
Spécifications
techniques
y

Sourcing

Qu'est ce qu'un label ?
Tout document, certificat ou attestation confirmant que les ouvrages, produits,

services respectent les exigences (sociales ou environnementales) demandées
par I'acheteur public.

(" Condition

d’'exécution du

contrat

%
/1. En lien avec I'objet du marché ;
2. Criteres objectivement vérifiables et non discriminatoires ;
3. Procédure ouverte et transparente ;
4. Accessibles a toute personne intéressée ;
5. Exigences fixées par un tiers. Y
L'acheteur doit reconnaitre I'équivalence entre les labels qui respectent des
exigences équivalentes. Ainsi, la référence a un label devra nécessairement
étre formulée ainsi : « ...exigences du label X ou équivalent » )

Critéeres
d'attribution a
caractere sociale
ou environnemen-
tale (en lien avec
I'objet du
marché)

14




SENSIBILISATION

’Capilaliser Afficherla &
et volonté

mutualiser politique

Accompagner
le pilotage en
interne

Evaluer et
améliorer

Définition
du besoin

Sourcing

Points d’attention

Les systemes de reconnaissance :

classification par thematique

Commande Publique Durable

<: Elfa N
Environnement Eeolabel | SEFC EMAS

LABEL
DIVERSITE

AFNOR CTRTINICATION
waww.afnorerg

Social

J \.

®

© \

FAIRTRADE

MAX HAVELAAR

Economique

|

Développement durable

J

= Les classifications citées ne sont pas totalement robustes sur le plan théorique mais donnent des grandes lignes directrices
= Les référentiels listés ne sont pas exhaustifs, il est plus intéressant de raisonner par famille d'achats

15



SENSIBILISATION

’ Capitaliser Afficherla s
et volonté

mutualiser politique

A
Evaluer et I Ccf?mpag"”
améliorer e pilotage en
interne
Définition

du besoin

Sourcing

Commande Publique Durable

Les systemes de reconnaissance : classification par objet

L’entreprise dans son
ensemble

et el

LABEL _
DIVERSITE

Un lieu de production ou
un service

Irdarmational

Iso Drgonization for

Standardization

ISO 14001

«f

EMAS

(« systémes de management »)

J

Un produit

"’I
‘\jﬁE £y,

PEFC ¢y ‘o=

nnnnn

X

(« labels »)

16



SENSIBILISATION

’ Capitaliser ~ Afficherla &
et volonté

mutualiser politique
Accompagner
Evaluer et |Ccf? pagne
améliorer e pilotage en
interne
Rédiger les
ieces de
arché
alyse et choix
e Foffre

Définition
du besoin

Sourcing

EMISSIONS DANS L’AIR INTERIEUR"

f|l=\d

Une étape du cycle de vie

OK compost
e

FIN DE VIE

[
;

UTILISATION

100%
biobased

MATIERES PREMIERES

\

< «@f

EMAS

a BNy 4
) ! c71B
A

PRODUCTION

Commande Publique Durable

Les systemes de reconnaissance : classification par périmetre

Plusieurs étapes du cycle de vie

~

ST é’,\ﬁsg,%

V) @ @
X7/ 4 N
@ N &

4
ms= === A8\

FIN DE VIE MATIERES PREMIERES

)
i

PRODUCTION

[
y

UTILISATION
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SENSIBILISATION Commande Publique Durable

g Le plan de progres

Accompagner
le pilotage en
interne

Evaluer et
améliorer

piéces de Définition
arche 1
du besoin

-
Svg © Le plan de progres est une démarche contractuelle qui vise a améliorer la S‘feeg,fr'ﬁgﬁfsns
performance, la qualité ou productivité a travers le partage d'objectifs B ~ 3
partagés avec le titulaire du marché. Il permet notamment : d»e(i‘éﬂﬂﬁfn”du
contrat )
© D'identifier les pistes de progres, la faisabilité et I'intérét économique ; Critéres
© De définir des objectifs a atteindre ; attbuton )

© De partager l'information entre les différents acteurs.

18



SENSIBILISATION

Capitaliser Afficherla ‘
‘ et volonté

mutualiser politique

Accompagner
le pilotage en
interne

ediger les
ey Définition
se e du besoin
) e
Sourcing

Evaluer et
améliorer

Pourquoi et comment évaluer ses achats durables ?

© Pour rendre compte et s'assurer du respect d'obligations réglementaires
© Pour les optimiser dans une perspective d'amélioration continue

© Etablir des objectifs opérationnels et stratégiques

Commande Publique Durable

© Mettre en place des outils de mesure (indicateurs pertinents et partagés)

© S'assurer de disposer de clauses de suivi sur lesquelles s'appuyer

© Maintenir la relation fournisseur durant I'exécution

19



SENSIBILISATION Commande Publique Durable

— Capitaliser et mutualiser

politique

Capitaliser
et
mutualiser

Accompagner
le pilotage en
interne

Evaluer et
améliorer

Rédiger les

m:ﬁgﬁ;; Définition

Analyse et du besoin

hoix de I'offre o . p
© Faire un bilan de marche

Pendant et apres : contréler et évaluer la mise en ceuvre du marché.
Faire un bilan global avec tous les acteurs qui ont participé a son élaboration, a sa
réalisation et recueillir tous les points positifs et négatifs, les suggestions d’amélioration

© Communiquer aupres du public et des usagers

Marché public exemplaire, préservation des ressources, limitation des déchets, source de
bien-étre et de cohésion sociale



SENSIBILISATION

Définition
du besoin

politique

Maturité du
prescripteur et de
I'acheteur :

- Sourcing R2111-1

-Définition du besoin
L2111-1

\Veille technologique /

/Affichage Volonté \

Récapitulatif des étapes d'intégration des considérations

sociales et environnementales sur la chaine de I'achat

Ecriture du
cahier des
charges
technique

J

Spécifications
sociales

et
environnementales

R2111-4/5

Labels R27111-12 et
suivants

Allotissement
R2113-1/2/3 et
L2113-1

Marchés réservés
L2113-1 et L2113-
13 et 14

Variantes R21713-
7/8

Plan de progrés

. /

Ecriture des
pieces
juridiques

Reglement de la
consultation

Critéres de jugement
des offres R2152-6 et
suivants

ﬁréambule dela
démarche globale en
faveur de la transition
écologique et de I'achat
public durable

Acte d’engagement
CCAP : conditions

d'exécution du contrat
(L2112-2 et L2112-4)

- /

Réception
candidatur

es et '
offres I'offre

Analyse des
candidatures et des
offres

Envoi
lettres
aux non
retenus

Signature
du
marché

Transmissi

controle de

on au

Notification

légalité

Exécution

du marché

Démarche de progres

Vérification, Controle;
Pénalités, primes....

21



SENSIBILISATION

Commande Publique Durable

> Sur la région Bretagne, RESECO s’associe a Romain TOURNEREAU pour vous
proposer en partenariat avec le CNFPT Bretagne une formation sur
les achats publics durables.

> Sur la région Pays de la Loire : Formation animée par G. LE ROUX de
RESECO.

> Sur la région Centre-Val de Loire : Formation animée par G. LE ROUX de
RESECO.

Demande d'information : gwenael.leroux@reseco.fr

22
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SENSIBILISATION

GUIDE

DE

L’ACHAT
_PUBLIC

/LE SOURCING
- OPERATIONNEL

MARS 2019

Commande Publique Durable

ooooo oo

R
GOUVERNEMENT

GUIDE

DE

LACHAT
_PUBLIC

GUIDE
DE
LACHAT
PUBLIC

N—

CSERIEES E
VARIANTES ©

: DANS LES &
/MARCHES PUBLICS &

DE L'ETUDE D'OPPORTUNITE
AU PILOTAGE DE LACHAT

DECEMBRE 2020

MENIRES
, EN PLACE ':'
JN QLMH DE PROGRES El
DANS UN g
MARCHE PUBLIC
OCTOBRE 2020



https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/dae/doc/Guide_oser_les_variantes_dans_les_mp_web.pdf
https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/dae/doc/Guide_sourcing.pdf#Guide%20sourcing%20avec%20annexes-V7.indd%3A.24448%3A75
https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/dae/doc/Guide%20Plan%20de%20Progre%CC%80s-Hyperlien.pdf

SENSIBILISATION

Commande Publique Durable

[ —

tLes SPASER

Schémas de promotion
des achats socialement
et écologiquement
responsables

> Points de RepérESS

Afin dencourager les acheteurs publics dans la voie des achats
responsables, Farticle 13 de la loi n°2014-856 du 31 juillet 2014
relative a l'économie sociale et solidaire, modifié par Larticle 76 de La Loi
n°2015-992, a instauré l'obligation d'adopter et de publier un schéma
de promotion des achats publics socialement et écologiquement
responsables.

Cet article est codifié a larticle L 2111-3 du code de la commande
publique

La commande publique, en France, représente entre 15 et 20% du
PIB. Elle peut jouer un role majeur pour accompagner les transitions
économiques, sociales et environnementales

Environ 180 collectivités territoriales sont concernées par Lobligation
d'adopter un SPASER. Seules 20% en ont adopté un au 31 décembre
2020 selon le repérage du RTES. Et pourtant le SPASER peut étre un
outil structurant pour une commande publique responsable.

Quelques conseils et bonnes pratiques dans ce Points de RepérESS.

Connaitre les acteurs £55
du teitoire et systématisar le
sourgage

Conrmitrs bar scwure Su terriicles & isor capaci de sipoms
wun bengin de b collectheRl, organher den rncoctas el
et o ncteers L% (EAKT Structues d imsrsion par facthith
amiccintioen L
araaliar bus scivars an srost de b peeeties dus rarckd
mablic

upzuyur sur e olosss ductin pasr soafenis la snctuses
ESE duran iser capatih de siiporaws o marchie (difnion @s

mivmemx territariess
dmctaurs p=at der
partaraies Imparianis
peur e sepdrage dm
actaurs de FESS et beur
szompagraTaL

= Tmvue #lores Livkedew ervicaprivas de TE5S
par lay CHESE,

« tirgariartion du sender-voun Salfar
‘wnkre lus frecizrm de 0E 55 ot b serdce
schnizur,

. L

Uieformation, animation &8
de  amizes  peolemicrnen,  orgeniuton de forrutione

de dachie dem leus skzore
rrarchee, ).

Lkiliser Les leviers du code de la
E commande publique pour dbler les
de [E55

Las wijou wmviznnameriales duse e
tone dlsdoution et lee crisbens Sattribution des meschis ;
Exigar dan L-ols, ar spamizhs | iabal svommeics dop ki |
Pamomr gex ot bl 0 goc o nere b e concumencs préulsbls
pour e achats d'ore vxlear eriimde (chidecrs § 50 0008 qui
permatiart sux rollectivies de trevelller sa zlen peén der
Earrinine ;
At les marceds peer frssrher 8 niporas de rruchuser Ss

Colectie U benveT pEr ameTizle S
grcspmTmTis trpcirer Seriepcaes jan les e les naesux

permcrnaloer #4r 4 QrOMoUVO T T o
dm prodults s sersioen des actsurs de
[ESS aupske den achslsucs o2 artrazrine
‘axpmanies ot fus mion paclemicrrel
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https://www.rtes.fr/system/files/inline-files/Fiche7_3.pdf
https://www.rtes.fr/system/files/inline-files/PtdeRep_SPASER_1.pdf

SENSIBILISATION

v

Eiburs = Bgalit B
REFUBLIOUE FRANCAISE

MINISTHRE DES FINANCES. MINIS TERE DE L ECONOMIE
ET DES COMPTES PLBLICS D LINDUSTRIE ET 55U NUMEROUE

LE FILOTACE DES GROUFES
. DETUDE DES MARCHES
NOTICE INTRODUCTIVE : EST ASSURE PARLA.

PRISE EN COMPTE DU COUT DU CYCLE [ttt

DE VIE DANS UNE CONSULTATION

GROUPE I'ETUDE DES MARCHES
DEVELOPPEMENT DURABELE

- S~
(GEM-DD) Dirmsion doa Ackuss 4o

Version LOMARS 2016 EEEENEEERENREDR

INTRODUCTION

QUESTIONS-REPONSE 5
Guestion n*1 : Gu'est-oz que Je cyole de vie ? 5
Guestion n* 2 : Gu'sst-ce que Fanalyse du cycle de vie (ACY) 7 5
Question n°3 : Gu'est-oe que Iz codt d cyele de v ? 7
Guestion n° 4 - Gu'sst-ce quluns exiemalié 7 g
Guestion n* 5 : Comment fofffe 2 plus & ’ sarticule-t-alle avec fe colif du cyvle oe vie 7.9
Guzstion "6  Les ceriosts dZcanamie d Energie peuvent.is & pris en compte i fan veu! rasonnzr en codt

dl Gycle de vis pour un marché d'achst o Energie 10
Guestion n* 7 : En exigeant un lsbel, puis-fe me passer duns démarche en coif du cycle de vig 7 ... e 10
Guestion n* 8 - Quelle et ls méthode de caloul du codt dus cyole de vie pour fes wéhicules 7 11
Question n* 9 : Existe-ti d'autres méthodes de calcul dune exfemalté que calle pour les veRiCules 7. .12

Guestion n*10 - Peut-on faire référence au coit du cyclk de vie ailleurs que dans les criéres d'atirbution
ou marché ? 12
Guestion n* 11 En exigeant un colt du oyole de vie, n'existe-+-il pas un risque de limiter Facoés & 2 commands
publique ?

Question n* 12 Peut-on augmenter les aélais ds rception des offres & plus de 52 jours ? (Articie 47 de [a directive
201424/UE) 12

Guesfion n* 13 - Durant ia prosédure qui impose ls colit du cyle de vie ? Est-ce obligatoirs 7.

REMERCIEMENTS 4

ESPACE COMMANDE PUBLIQUE

Conssil aux s et
Bux autorités concédantes [ Fiches

technigues

FICHE

Quelles régles appliquer pour les marchés publics
répondant 3 un besoin dont la valeur est inférieure
a 40 ooo euros HT ?

Uariide R 21223 o code 0e S commande ubigue (suguel renvae faricle R 2322-14 pour les marchés de ofense
ou de sécurtE) £xe 3 40 000 2ums HT ke Seuil o dispense de de Mis: en SEnaumence pour fensembie d2s SCNEtEwrs
soumis 3 cods. Four s SCNaIS @un moniant iniisur 3 o2 seul (o2 moniant devant éire estimé conbmmément sux

aMicies R 21211 3R 21214 B 212155 R 21T o CO0E), 185 SCNEMELS PEUVENT SiNS Dasser
un maneé 53 Dllﬂm ni mise en congumence WEEEIE.

NE - Eien que Je ook de |2 COMMENGE publiue MEVDQUE DS 6S € MIANCNES NEgocks Sns publicils i mise en
GoncUrTence prEslabies » mais SiMplEment s @ ManNes sans pUbicE ni mise en concumence presiabies v, 13

z reste bien eiEndu possible, COMME PO f0uS 185 MBICHES CONCiUs SaNs puDicte ni mise en concumence
DrEZIELIEs, 'S 08 |3 CONCAISION 025 MACNES 00NTIe MANtENt £5tinfénzur 3 40 000 eU0s HT.

1. Les régles applicables aux achats de moins de 40 000 euros HT

Trois exigences pemetent de garanir e respect des principes Sndamentaux de |5 commands publioue!. Lorsque fe
MarChe DUBIC r6nd 3 Un D255 dont [& Mantart ssSme ast inférieur 3 41 000 2urDs HT &t QU FaChetewr decid cus
i préssties, il 0ot velier -

- Ghoir une offre népondant de manidne perinents su bescin ;
- respestere principe oe bonne ufiisstion des deriers publcs ;

- nep Emai un mé i i une phuraliid doffres poeniisles
suscepfibles de 1E0ondre 3u bescin

Focta aur s a6uil 42 40 000 suros HT

Attention, ion « g5 25 publi 3 aleur estimé in st & érieure 4 40 000 € HT
peuverr ére passés s3ns putioi i mise & CancuTence s QU 3 pu SppEE Gans s ErCIeS 08 pESSE 0 475
interventions oreies sat anuros o'srreurs juridiquse usceptiblss d'aboutir 3 Fannulafion g s procédurs da
pazeation.

En icle Fe 2122

40 000 eurcs HT. Ainai, un marehé dont 13 valsur cetimée

1/4
Mise & jour la 01/01/2020.

Commande Publique Durable

GUIDE PRATIQUE

pour faciliter I'acces des TPE/PME
a la commande publique

cp
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https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/daj/marches_publics/oeap/gem/cout-cycle-vie-consultation/cout-cycle-vie-consultation.pdf
https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/daj/marches_publics/conseil_acheteurs/fiches-techniques/mise-en-oeuvre-procedure/achats-moins-40-000-euros-2020.pdf
https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/daj/marches_publics/oeap/publications/documents_ateliers/pme_commande_publique/guide_de_bonnes_pratiques.pdf
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http://www.consultations-publiques.developpement-durable.gouv.fr/IMG/pdf/pnad_2021-25.pdf
https://www.actu-environnement.com/media/pdf/news-24434-pnaapd-2015-2020.pdf
https://www.iso.org/files/live/sites/isoorg/files/store/fr/ISO%2020400_Sustainable_procur.pdf
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Commande publique responsable
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LECONOMIE CIRCULAIRE

@

ETAPES POUR INTEGRER

DANS ses ACHATS

GUIDE OPERATIONNEL PAR

L'Observatoire
des

Métropole chats

A e
“Grand Paris Responsables,

Institut National
de I'Economie
Circulaire

Commande Publique Durable

Guide de I’Achat Public

L’'achat public :
une réponse aux enjeux climatiques

Version 1.0 octobre 2016
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https://www.rtes.fr/system/files/inline-files/Fiche7_3.pdf
https://institut-economie-circulaire.fr/guide-operationnel-10-etapes-pour-integrer-leconomie-circulaire-dans-ses-achats/
https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/daj/marches_publics/oeap/gem/guide-climat/guide-climat.pdf
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LES AVIS
DE L'ADE“E 100 LABELS recommandés

_ par 'ADEME Méthodologie de Fétude

(mise b jour en 209)

T
T Accueil > Entreprises > Labels et certifications

ENTREPRISES

i Labels et certifications

Les labels B0 ONCE o
eavirennementous Eolims Il existe une grande variété de certifications et de labels
environnementaux. Comment choisir celui qui correspondra le
o et mieux a votre entreprise, ses problématiques ou ses objectifs ?
Al Smder e consemmates & e Fephier ot acheter des produits de

Il existe une variété de certifications et labels

e e o e s o ot e o o environnementaux qui :
SOMMAIRL S N S oot St o,
—_ T e—— o ol B et i i o = sont soit réservés a un secteur professionnel, soit a portée
. — R plus générale; LABELS KA
i — = portent sur des activités, des produits, services ou ENVIRONNEMENTAUX
équipements;
m correspondent a un référencement, une qualification ou une
certification.
Les produits, les services, les entreprises ont des impacts sur I'environnement : que ce soient les matiéres premiéres, I'énergie consommée,
= e AUVBUREAL CONSO MAISON PARENTS WEACaE R FINAN les rejets, etc. Mais a performance égale pour le client, ils n‘ont pas forcément le méme impact sur I'environnement, selon la maniére dont ils

sont congus, produits ou gérés.

n choisissant des produits porteurs de labels environnementaux.

our vous aider a vous repérer, 'ADEME a sélectionné et passé a la loupe prés de 100 labels.

Yécouvrez les garanties et les objectifs des labels recommandés par 'ADEME.

° Choisissez une
catégorie de
produits |

Hygiéne & beauté Vétements & Chaussures Mobilier

///

-

Literie Textile de maison Bricolage & Décoration Jardin et fleurs Papeterie & Fou



https://librairie.ademe.fr/consommer-autrement/1043-avis-de-l-ademe-sur-labels-environnementaux.html
https://librairie.ademe.fr/consommer-autrement/4193-100-labels-environnementaux-recommandes-par-l-ademe.html
https://www.ademe.fr/entreprises-monde-agricole/labels-certifications
https://agirpourlatransition.ademe.fr/particuliers/labels-environnementaux

SENSIBILISATION

La clause verte

Vous étes acheteur et souhaitez intégrer
des clauses environnementales dans vos
consultations ?

\
Faites votre recherche et devenez acteur de I'éco-transition: | Voirlaliste des clauses -> /,l

e

Plateforme RAPIDD

= rapidd

Rapidd - La communauté des achats durables

La plateforme RAPIDD (la communauté des achats
durables) a pour objet de réunir des ressources,
d'échanger entre pairs et de diffuser des
informations relatives aux achats socialement et
écologiquement responsables.

Commande Publique Durable

la carte des initiatives de la transition
écologique et solidaire

CARTECO

LES STRUCTURES DE L’ESS QUI FONT
LA TRANSITION ECOLOGIQUE

Portail du développement de
I'économie sociale et solidaire

Ll o . INSERTH

. ’ Responsable

PLATEFORMES

Portail ADEME

Boite a outils pour achats
responsables
Sommaire du dossier :
Sensibilisation aux achats
s Diagnostic environnemental
» Analyse de ses pratiques d'achat
s Stratégie et plan d'action
» Déclinaisen dans le processus achat
» Suivi - Evaluation

» Communication
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https://www.avise.org/decouvrir-less/achats-socialement-responsables/achats-socialement-responsables-de-quoi-parle-ton
https://carteco-ess.org/annuaire#/carte/@44.84,3.16,6z?cat=all
https://laclauseverte.fr/
https://www.ademe.fr/entreprises-monde-agricole/organiser-demarche-environnementale/dossier/boite-a-outils-achats-responsables/sensibilisation-achats
https://rapidd.developpement-durable.gouv.fr/

resec’,

contact@reseco.fr
pOUI‘ une commande www.reseco.fr

publique durable



mailto:contact@reseco.fr
http://www.reseco.fr/
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